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Iklan Tahun Baharu Cina TNB sentuh tentang tradisi masyarakat Malaysia

i

KUALA LUMPUR - Prinsip
berpegang pada tradisi me-
raikan hari raya bersama
jiran tetangga antara mesej
diangkat Tenaga Nasional
Berhad (TNB) sebagai jalan
cerita iklan raya sempena
Tahun Baharu Cina 2018,

Ketua Pegawai Korporat
TNE, Datuk Wira Roslan Ab
Rahman berkata, iklan yang
herjudul Coming Thgetherini
diharapdapatmendorong pe-
nontonuntukmempertahan-
kan warisan masing-masing,
dan pada masa sama, bersatu
tanpa mengira bangsa dan
agana.

“Kita mahukankeceriaan,
sebab perayaan adalah bab
keceriaan, kemenanagan dan
perkongsian, elekink inimen-
ceriakan, tak menarik kalau
ketegahkan mood sedih,
katanya kepada media se-
lepas mailis pelancaran iklan
tersebut di sini, semalam,

Menurutnya, TNBmeng-
anggap setiap perayaan ada-
lah peluang untuk masyara-
kat Malaysia mengeratkan
silaturahim, di samping
mengingatkan untuk meng-

hidupan scharian, ia tidak bo-
leh menggantikan hubungan
sesama manusia,” katanya.

Beliau  berkata, atas
cadangan vang diterima
ramai melalui media sosial,
TNB juga akan memikir-
kan tentang iklan untuk
Deepavali.

Antaraiklan TNB sempe-
na Deepavali yang mendapat
sambutan adalah Love and
Lightyang disiarkan hebera-
pa tahun dahulu.

Iklan Coming Together
disiarkan dalam versi tiga
minit dan 60 saat yang holeh
ditonton menerusi youiibe.

I habatan dan
perpaduan.
“Iklan ini urut meng-
ingatkan kita walaupun
teknologi penting dakam ke-

conmy/ e fticial,

Video pendek tersebut
mengisahkan tiga beradik
berpegang pada tradisi me-
raikan Tahun Baharu Cina
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Roslan (tengah) menggaul

bersama jiran tetangga.

Ketika tibanya sambutan
Tahun Baharu Cina 2018,
mereka  mengimbau
detik-detik gembira ketika
menyambutnya bersama
jiran rapat scjak diamalkan
25 tahun lalu,

Tahun ini, suasana ber-
bezaapabila ramai yang me-
numpukan kepada gajet.

Tanpa pengetahuan ra-
mai, mercka merancangun-
tuk mengembalikan semula
kecerigan tersebut.

Suasana muram ber-
tukar ceria apabila pada ma-
lam tahun hahary, ibu bapa

barisan pelakon iklan di F

mereka dikejutkan dengan
persembahan tarian singa
sehagaimana sambutan ter-
dahulu juga dibuat bersama
jiran,

Dalam pada itu, meng-
ulas lanjut mengenai iklan
tersehut, Pengarah syarikat
produksi Reservoir World
Sdn Bhd, Quek Shio Chuan
berkata, dia sungguh ber-
tuah di atas komitmen hebat
vang ditunjukkan seluruh kru
produksi, termasuk pelakon
kanak-kanak.

Menurut Shio Chuan,
produksi mengambil masa
kira-kira sebulan setengah

Tklan

untuk menjayakan video it

“Saya cukup bertuah ke-
rana dibanw oleh pelakon
dan kruyang profesional, bu-
kan mudah bekerja dengan
lkumpulan kanak-kanak.

“Penggambaran hanya
memakan masa tiga hari]’
katanya,
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Tahun Baru Cina 2018, semalam.

sehab sudah pasti kejayaan
daripadavideo Dugaan Raya
Afda (Hari Raya Aidilfitri
2017), dan Cooking Hustle
sempena Tahun Baharu Cina
2017 menjadi kayu ukur, pe-
nonton mest jangkakan yang
lehih menarik” katanya.
Pengarah berusia 32 itu

Berkongsi ang idea
dan jalan cerita pula, Shio
Chuan berkata, ia adalah
kerjasama pelbagai pihak
dan bukan seratus peratus
daripada dirinya.

“Ini adalah video arahan
ketiga saya bersama TNB.

“Agak mencabar juga

nambah, tanggung ja-
wah mengarahkan iklan ini
tidak asing bagi dirinya ke-
rana Reservoir World Sdn
Bhd vang ditubuhkan pada
2004 banyak menghasilkan
video-video iklan untuk sya-
rikat-syarikat terkemuka di
Malaysia.
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