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Walaupun aspek 4C (karat,
jelasan dan warna)

h diberi perhatian, pembeli
dak lagi membuat keputusan
mbelian berdasarkan saiz ka

at semata-mata.
Kehadiran berlian buatan

 menjadikan saiz batu

membawa makna peribadi.
Bagaimanakah Beon Diamond
mengimbangi aspek estetika,
fungsi dan penceritaan ini?

Kami percaya bahawa ba-
rang kemas yang hebat mestil
menggabungkan keindahan,
keselesaan dan makna tersendi-

ru dan kuning jauh
bih mudah diakses oleh pasa -

Oleh itu, perhatian pembeli
ni lebih terarah kepada nilai

ekaan, kualiti pertukangan,
rta kebolehan penyesuaian.
Di Beon Diamond, perkhid-

ekaan khusus dalam
ian merupakan salah satu
pakaran utama kami yang di-

akukan secara dalaman.
Keupayaan ini membolehkan
langgan mencipta barang ke-

ncerminkan per-
iti dan kisah hidup mereka

ndiri berbanding membeli
eksi sedia ada di pasaran.
Elemen ketelusan juga men-
 faktor kritikal di mana pel-

mahami secara
rperinci nilai sebenar baran-

beli.
Secara keseluruhannya,

an hari ini mencari barang
mas yang indah, bermakna

reka khusus untuk mere-
rbanding sekadar memiliki

rlian bersaiz paling besar.

Apabila berlian saiz besar
rkualiti tinggi semakin

akses, bagaimanakah
nama barang kemas boleh
rus membezakan diri mereka

am pasaran yang semakin
titif?

Apabila kualiti berlian se-
n nudah didapati di mana-

lemen rekaan menjadi
 pembeza paling utama

am memikat hati pembeli.
Di Beon Diamond, kami per-

aya industri ini bukan sekadar
ngenai jualan barang kemas

mata-mata, sebaliknya mer-
 keseluruhan pengala -

langgan.
Pengalaman ini meliputi

si konsultasi rekaan peribadi,
telusan penentuan harga, se-
nggalah kepada perkhidma-

lepas jualan.

nghargai privasi dan eksklu-
ti semasa membuat keputu-

mbelian.
Sebab itulah butik kami
roperasi berasaskan janji

mu sahaja bagi memberikan
rsekitaran peribadi yang se-
sa berbanding bilik pameran

ang kemas tradisional.
Pada akhirnya, pelanggan

ntiasa mengingati tahap
ngalaman perib-

 yang diterima sama seperti
lai barang kemas yang mereka
li.

Melihat ke hadapan, ba-
manakah anda melihat

an barang kemas halus di
alaysia berkembang dalam
mpoh lima hingga 10 tahun

Saya percaya pasaran akan
rus bergerak ke arah pe-

suaian rekaan, hasil kraf
ebih kemas dan keputu-
mbelian yang lebih bijak.

Pengguna membuat penye -
kan yang sangat mendalam

belum membeli kerana ma-
ang kemas yang ber-

fat peribadi, praktikal serta
mpunyai nilai sentimental

rsendiri.
Bagi mendepani trend ini,

eon Diamond terus melabur
am rekaan asli, pembuat kraf

rsendiri dan pendidikan peng-
 membantu mereka

mbuat keputusan yang tepat.
Kami yakin bahawa aspek
percayaan, ketelusan dan
kaan terbilang akan menjadi

ang seri utama industri
pada tahun-tahun men-

Trend fesyen bertukar
ngan sangat pantas, se-

ang kemas halus
harapkan kekal sepanjang

aman. Bagaimanakah anda
mbezakan antara trend sing-

ngan rekaan yang tahan
ama?

Di Beon Diamond, kami me-
end fesyen semasa

bagai sumber wawasan dan
bukannya panduan mutlak.

Semasa membangunkan
suatu koleksi, fokus utama

 adalah memastikan re-
rsebut berakar pada nilai

mosi, selesa dipakai dan mem-
 pertukangan teras yang

mudah diakses.

ngan mengambil kira aspek
bolehan dipakai setiap hari di

ng membawa cerita yang
nyentuh emosi pemakainya.

Daripada mengejar trend se-
ngkat, kami memil-

h untuk memfokuskan kepada
kaan abadi, kepelbagaian

 dan hubungan emosi
ndalam.

Matlamat kami adalah un-
nghasilkan rekaan yang

njadi bahagian penting
am lipatan sejarah hidup se-

orang dan bukannya sekadar
rhiasan di dalam gerobok pa-
an.

BERLIAN buatan makmal
menjadikan saiz batu lebih
besar. bentuk fantasi serta

i

dal

pe
kai

MUKADIMAH
INDUSTRI barang kemas halus yang secara tradisinya berpusat kepada saiz, kejelasan dan berat
karat intan kini menyaksikan perubahan dinamik mengikut arus pemodenan pasaran.

Perkembangan teknologi berlian makmal telah membuka ruang aksesibiliti yang lebih Iuas
kepada pengguna untuk memiliki batuan permata saiz besar dan berwarna padat pada harga yang
jauh lebih berpatutan.

Situasi ini memindahkan fokus pelanggan daripada sekadar saiz batu permata kepada aspek
keunikan rekaan, pertukangan halus dan pembuat kraf tersendiri.

Wartawan Utusan Malaysia, SABRINA ZULKIFLI menemubual Pengasas Bersama
BeonDiamond, GARY NG, bagi mengupas evolusi cita rasa pengguna tempatan, strategi
perbezaan pasaran, serta visi jenama dalam mendepani industri barang kemas tanah air.
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